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Figura 1. Edificio Histórico de la Universidad de Oviedo
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Fuente. Universidad de Oviedo.

BIBLIOGRAFÍA
Kumar, N., & Steenkamp, J. B. E. (2007). La estrategia de las marcas blancas: cómo afrontar el reto de las marcas de la distribución. Grupo Planeta (GBS).
Liu, Y., & Yang, R. (2009). Competing loyalty programs: Impact of market saturation, market share, and category expandability. Journal of Marketing, 73(1), 93-108.

2

image1.jpeg




